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CONTEXTO SOCIO ECONOMICO
DE LA DISTRIBUCION
ALIMENTARIA

El pasado afno pudo marcar un punto de inflexion para
las compafiias de distribucion de base alimentaria en
Espafa, comenzando una nueva etapa bajo un contexto de
recuperacion del consumo.

Segun los informes de importantes consultoras de gran
consumo éste retrocedio en Espana el afio pasado un 2,9%
en valor y un 1,8% en volimenes.

La caida del sector es consecuencia de un menor consumo
de los hogares en un entorno deflacionario. Asi factores
externos como la menor poblacion y una inflacion negativa,
se han visto agravados por la propia reduccion de compras
por parte de los hogares, por la persistente bisqueda de
alternativas mas econdmicas (downtrading) y por la fuerte
competencia en el sector.

Todos estos factores permiten catalogar al 2014 como uno de
los peores anos de la distribucion alimentaria de los que se
tiene registro.

Las perspectivas apuntan a una mejora de la tendencia en el
ejercicio 2015. Perspectivas avaladas por los indices
publicados en el primer trimestre del 2015 y que se
traduciran en una mayor estabilidad del sector. %

No obstante, dicha estabilidad segquira estando
condicionada por la evolucion de la seccion de
productos frescos, que aunque suavizara la caida
registrada en el 2014, no permitira crecer al conjunto del
sector.

De hecho, la seccion de frescos, con una evolucion negativa
del -4,8% en valor en el afio 2014 y por su importancia en
la cesta de la compra, es la gran responsable de la caida del
sector.

Segun senalan la mayor parte de los especialistas, los
productos frescos se han convertido en el gran caballo de
batalla de la moderna distribucion, convirtiendo a estos en
el elemento clave de fidelizacion de clientela. Mientras esta
situacion se mantenga, el mercado de base alimentaria se
seguira reajustando y la competencia sera grande entre los
diversos formatos comerciales, que seguiran peleando por
mantener o0 incrementar sus cuotas.

Por ende, el elevado nivel de competencia seguira
produciendo efectos muy negativos en un sector muy
atomizado de la produccion, que ha ido viendo perder
notables indices de rentabilidad en los Gltimos afios.

La crisis econdmica ha provocado, como hemos expuesto en
anteriores informes, importantes cambios en los habitos de
consumo, que los especialistas consideran dificiles de revertir

0 que perduraran muchos anos.

No obstante hay algunos indicadores que reflejan algun
cambio de tendencia: se equipa mas la despensa, los
actos de compra van reduciendo la frecuencia, aumenta la
predisposicion a comprar y probar marcas, se ha puesto freno
al crecimiento de la marca de distribuidor (MDD). . .etc.

Por ultimo y como un factor que podemos considerar como
negativo, sigue incrementandose la cuota de concentracion
entre los grandes grupos de la distribucion y la consiguiente
“mordida” de cuota al sector de establecimientos
especializados.

En los proximos anos las empresas mayoristas asentadas
en las Unidades Alimentarias deberan planificar sus politicas
comerciales en funcion de los siguientes elementos o claves
entre otros, que perviviran muchos afios en el mundo de la
distribucion alimentaria:

e Una necesaria colaboracion mas estrecha con los
operadores “aguas arriba” del canal comercial para
incrementar su competencia.

e Un importante nivel de saturacion y competencia, que
pervivira en el sector de productos frescos.

e Una necesidad de descentralizacion de proveedores

por parte de la moderna distribucion, buscando
proximidad.
/\ e | a aparicion de nuevos nichos de consumo

’\ o demandas especificas y la importante

heterogeneidad del tipo de consumidor.
e a busqueda de formulas de revalorizacion
de producto o formulas de venta mixta, no solo
centradas en precio.

e | a necesaria simplificacion de las estructuras de costes

fijos de las empresas.

LA ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS
DE MERCAOLID

El complicado panorama descrito se ha puesto de manifiesto
en la actividad mercantil de las empresas asentadas en
MERCAOLID, no de forma homogénea, sino dispar en funcion
de los distintos sectores.

Podriamos catalogar el 2014 como un mejor afio en lo que a
resultados conjuntos se refiere respecto al afio anterior, pero
con un mayor grado de destruccion de tejido empresarial.

Los volimenes de comercializacion y facturacion se movieron
en parametros similares a los del ano anterior con la tGnica
excepcion del sector mayorista de productos pesqueros.

El sector de productos hortofruticolas registrd en conjunto un
incremento del 1,20% en volumen comercializado, pero un
descenso en valor del 3,92% en frutas, del 3,8% en hortalizas
y verduras y del 4,16% en patatas.



En dicho sector se va confirmando su proceso de
concentracion, reduciéndose el numero de operadores pero
con mayor musculo empresarial. Dentro de este sector los
productores agrarios siguen perdiendo paulatinamente cierto
peso especifico, por la competencia de las propias empresas
mayoristas y las producciones tardias o tempranas de otras
zonas geograficas de produccion.

El sector de productos pesqueros fue el que proporcion6
peores datos. El descenso del consumo doméstico, la fuerte
competitividad y el exceso de oferta en determinadas
ocasiones, estan provocando fuertes pérdidas de rentabilidad
en las empresas. Siendo el sector donde mayor destruccion
de tejido empresarial se ha producido.

El volumen conjunto comercializado descendi6 un 0,12%,
aunque las empresas del Mercado Central de Pescados
registraron descensos mas intensos del 5,12% en volumen
respecto al 2013. Por el contrario las cotizaciones repuntaron
respecto al afo anterior un 3,06% en productos frescos y
1,47% en productos congelados.

Finalmente las empresas de la Zona de Actividades
Complementarias también registraron un moderado
incremento del volumen comercializado conjunto del 3,80%
respecto al 2013.

Dentro de estas empresas el sector carnico crecio

en volumen un 0,99%, con incrementos en las
cotizaciones de los distintos tipos de productos por €
encima del 1%.

La Sociedad, en un claro compromiso con los
diversos sectores empresariales presentes en MERCAOLID,
y a su vez socios-accionistas de la Sociedad en un 24,5%
de su accionariado, ha realizado importantes esfuerzos en
los ultimos afios que se han proyectado sobre su Cuenta de
Resultados. Las principales lineas de actuacion programadas
por el maximo drgano de gobierno de la Sociedad han
continuado a lo largo del 2014 centrandose basicamente en
los siguientes aspectos:

e |a congelacion de rentas, precios y canones de las
empresas.

e | a financiacion de campanas de promocion y presencia en
certamenes.

e L a eliminacion de espacios comerciales para reducir los
excesivos niveles de competencia.

e El apoyo y ayuda financiera para todo proyecto de
remodelacion y mejora de las estructuras comerciales.

e | as ayudas y apoyo financiero para operadores que
incrementaron su superficie comercial.

e La creacion de Comisiones Mixtas para el analisis y
evaluacion de la problematica de cada sector.

Continuando con una politica de mejora en la funcionalidad
y modernizacion de las instalaciones, como Sociedad Mixta
gestora de un servicio publico, la Sociedad realizé un gasto

superior a los 242.000€ para mantenimientos preventivos y
unas inversiones superiores a los 120.000€ para mejora de
locales e instalaciones frigorificas.

Es destacable también el empeiio de la Sociedad en la
mejora de aspectos medioambientales sobre todo en lo
que a recuperacion de residuos se refiere. Para ello se ha
desarrollado un plan de mejora de las ratios de recuperacion.
Plan que ha requerido un importante esfuerzo de los
operadores implicados (la empresa adjudicataria del punto
limpio y el servicio de limpieza de MERCAOLID).

ESTADOS FINANCIEROS

Después de un ano excepcional en lo que a resultados de la
Cuenta de Explotacion se refiere como fue el 2013 debido a la
entrada de importantes ingresos extraordinarios, el resultado
de la Cuenta de Explotacion correspondiente al 2014 ha
vuelto a parametros de normalidad y similares a afios
anteriores, alcanzando unos beneficios antes de impuestos
de 624.294,38€.

Deducidos Impuestos, Reserva Legal y Voluntaria, la Sociedad
tuvo un remanente de 389.823€ destinado integramente al
pago de dividendo.La rentabilidad por accion quedo fijada en
el 9,27%.

Finalmente indicar que el bajo nivel de
endeudamiento y la holgada situacion de la

72 Tesoreria de la Sociedad permitira acometer en un
futuro nuevos proyectos e inversiones.

Fdo. Javier Pastor Antolin
Gerente de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.
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EXCMO. AYUNTAMIENTO DE VALLADOLID 51%
PROMOTORA VALLISOLETANA DE MERCADOS 49%
Empresas Mayoristas 24,50%
Grupo de Negocios Duero 14,06%
Inverduero 10,44%
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El sector hortofruticola espariol se ha convertido en los
ultimos afios en un verdadero motor para la economia de
nuestro pais, ya que todas las interrelaciones que conforman
el sistema agroalimentario espafol, en el que se integra
la produccion de frutas y hortalizas, genera un valor anual
cercano al 8% del PIB y da empleo a 2,3 millones de
personas.

El sector hortofruticola vivio momentos complicados a lo
largo del 2014 tras el veto del gobierno ruso a la importacion
de frutas y verduras procedentes de la UE.

A pesar de las medidas tomadas por la Comision Europea de
retirada de producto, el exceso de oferta debido a las altas
temperaturas, el descenso de la demanda de mercados
internacionales y las politicas de la moderna distribucion

para incrementar la cuota en productos frescos,
provocaron que las cotizaciones de la mayoria de los
productos hortofruticolas se redujeran sensiblemente %
con la consiguiente pérdida de rentabilidad del sector.

Segun datos del MAGRAMA en el afio 2014 el
valor generado por el cultivo de frutas y hortalizas se
incrementd un 13,3% respecto al afio anterior.

En términos productivos, en Espafa se cultivaron 24,82
millones de Tm de frutas y hortalizas, lo que significo un
incremento del 4,8% respecto al afio anterior.

En dicho contexto el sector sigue trabajando para ganar
rentabilidad y competitividad, y la tendencia sigue siendo la
busqueda de sinergias; la firma de contratos de colaboracion
entre compaiias productoras o entre productores y
comercializadores; la simplificacion de estructuras para
reducir costes globales; la renovacion varietal y ampliacion
de las gamas de producto; la incorporacion de productos de
mayor calidad y el desarrollo de cultivo ecologico.

En el ambito de la comercializacion mayorista debemos
destacar un incremento de ventas en los principales Mercas,
en especial de los grandes grupos que operan en las mismas.

También debemos destacar un inicio generalizado
por parte de la moderna distribucion de una tactica de
descentralizacion de compras con la busqueda de nuevos
proveedores y una mayor proximidad de estos a sus
plataformas logisticas.

Por lo que a consumo se refiere, segun datos de MAGRAMA,
el consumo de fruta fresca en el hogar descendié con
respecto al afo 2013 un -2,6%, con una reduccion en el valor
de -8,6%, debido a una bajada del precio medio de la fruta
fresca del 6,2%, situandose el precio medio en 1,29€/kg.

Estos productos representan un 8,9% del gasto de
alimentacion y bebidas, con un gasto de 131,9 €/persona/
ano, representando un -7,6% respecto al 2013.

El consumo per capita quedaria situado en 102,48 kg/
persona/ano, es decir un 1,5% menos que el afo anterior.

El consumo total de hortalizas/verduras, incluidas patatas,
tuvo una evolucion negativa de consumo del -3,1% respecto
al 2013, y un descenso en gasto-valor del -7,5% en los
hogares espanoles. Con una reduccion del precio medio del
-4,5%, situandose el precio medio en 1,31€/kg.

gasto de alimentacion y bebidas de los hogares

espafoles, con un gasto medio por personay

afio de 111,98 €, es decir, un 6,4% inferior al afio
2013.

Se reduce un 2% el consumo per-capita, con un consumo
medio de 85,27 kg/persona/afio.

/\1 Estos productos representaron el 7,55% del

La actividad del sector hortofruticola de MERCAOLID en el
afio 2014 ha venido marcado por dos factores: incremento
del volumen de géneros comercializados y disminucion del
valor o facturacion por la reduccion de las cotizaciones de la
gran mayoria de productos.

El sector comercializd en su conjunto un volumen total de
117.475 Tm, registrando un incremento del 1,20% respecto
al afo anterior.

Por el contrario las cotizaciones medias fueron mas bajas
que el afo anterior. El precio medio ponderado del conjunto
de productos pertenecientes a la subfamilia de frutas
quedo fijado en 0,98 €/kg, con un descenso del 3,92%; los
de hortalizas y verduras quedo fijado en 1,01 €/kg, con un
descenso del 3,81%; y el de patatas en 0,46 €/kg, con un



descenso del 4,16%.

Del conjunto de productos comercializados, el 59,15%
correspondieron a frutas, que tuvieron un incremento
del 1,87%; el 32,26% fueron verduras y hortalizas, con
un incremento del 0,63%; vy el 8,59% fueron patatas que
registraron un descenso del 1,19% respecto al 2013.

El nivel de ocupacion del Mercado Central de Frutas sigue
siendo dptimo alcanzando un grado de explotacion del 100%
del espacio de venta. También ha continuado el incremento
de espacio comercial medio explotado por empresa ya que
los espacios libres han sido reabsorbidos por los propios
operadores del Mercado. En este sentido es destacable que
desde 1997 (fecha de inauguracion de MERCAOLID) se ha
pasado de una media de superficie comercial por empresa
de 139 m? a una de 222,5 m? en el afio 2014, excluidas
las superficies complementarias de empresas en la ZAC.
Dato que confirma un fuerte proceso de concentracion y
racionalizacion de la estructura empresarial como sucede en
la mayoria de Mercas de la geografia espafiola.

También es destacable el esfuerzo inversor de las empresas
mayoristas, ya que se ha alcanzado en el afio 2014 una
superficie comercial climatizada equivalente al 67% de
toda la superficie comercial. A ello sin lugar a dudas

ha contribuido la politica de ayudas a las empresas
aprobada por el Consejo de Administracion de
MERCAOLID, para la mejora de las estructuras €
comerciales.

El Mercado Central de Frutas de MERCAOLID sigue
confirmando su caracter estratégico en la estructura
comercial mayorista del sector en la Comunidad de
Castilla y Leén, como lo pone de manifiesto el incremento
de la actividad comercial y de operaciones comerciales
de los operadores de MERCAOLID con otros operadores
mayoristas de la region, y por el incremento de solicitudes de
autorizaciones por parte de compradores de otras provincias.

En dicho contexto los operadores decidieron incrementar el
horario habitual de compras con una ampliacion hacia las
tardes un determinado dia de la semana, el intento no tuvo los
resultados deseados,por lo que se decidi6 conjuntamente la
suspension de dicha ampliacion horaria.

La experiencia, a pesar del continuo debate en materia de
horarios, ha confirmado el horario de madrugada del Mercado
Central de Frutas de MERCAOLID.

Tras una reclamacion formulada por parte de un operador
de MERCAOLID, y una vez emitidos los pertinentes informes
al respecto por parte de los 6rganos de la competencia
correspondientes, el Consejo de Administracion de
MERCAOLID ha propuesto al Ayuntamiento de Valladolid
la modificacion de su Reglamento de Funcionamiento
para eliminar cualquier limitacion o restriccion a la
comercializacion del platano—banana en el Mercado

Central de Frutas de MERCAOLID. Dicha liberalizacion
provocara ciertos cambios en la operativa y modos de la
comercializacion de dichos productos.

Por lo que a operadores se refiere, el 79,43% del volumen
comercializado fue a través de empresas mayoristas del
Mercado Central de Frutas, el 14,57% por parte de empresas
maduradoras de platanos y almacenes de patatas de la
Z.A.C.,y el 6% por productores agrarios. Estos siguen afio
tras afio perdiendo cuota comercial, lo que ha obligado a la
restructuracion de la Nave de Productores, habiendo sido
reutilizado mas del 50% del espacio original para otros usos,
en especial para construccion de plataformas de compra de
cadenas detallistas especializadas.

Por lo que a la temporalidad se refiere, es resefiable el mejor
comportamiento comercial del primer semestre del afo,
registrandose descensos comerciales comparativos con el
afo anterior especialmente a partir del mes de septiembre.

Dentro de los productos mas comercializados a lo largo del
2014 podemos destacar los siguientes aspectos:

¢ Al igual que afios anteriores se incrementd el volumen
comercializado de platanos-banana, por los acuerdos
comerciales de ciertos operadores de MERCAOLID con
importantes cadenas de supermercados.

e El importante volumen comercializado de fresa-
freson, constituyendo el 5,61% del total de
frutas comercializadas, por los mismos motivos

7 expuestos en el apartado anterior.

e Un desigual comportamiento de los citricos, con

descensos importantes en la naranja (-2,10%),

compensados con el constante crecimiento de la
mandarina (+3,15%) y este afo del limon (+2,06%).

e Entre las frutas de hueso debemos destacar el buen
comportamiento de la cereza (+12,86%) y de la ciruela
(+1,46%) por camparias excelentes.

e También es destacable los descensos de melén (-0,70%) y
de sandia (-1,10%).

e Una significativa reduccion de entradas de algunos
productos de importacion como kiwi, pifia...etc.

e Por lo que a hortalizas y verduras se refiere son destacables
los descensos registrados en tomate (-3,15%), lechugas
(-2,20%) y zanahorias (-3,16%).

e Dentro de estos productos proporcionaron buenos
datos estadisticos, el pimiento (+3,59%) y la judia verde
(+5,24%). En este ultimo caso al estar asentado en
MERCAOLID algun operador especializado con conexiones
con la produccion marroqui.

e Finalmente destacar el descenso de la comercializacion de
la patata (-1,91%) y ello a pesar de las bajas cotizaciones
del producto alo largo de casi todo el afio.






MOVIMIENTO MENSUAL DE TONELADAS COMERCIALIZADAS 2014
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COMERCIALIZACION DE FRUTAS Y HORTALIZAS (KG) 2014

2014 2013 DIF. ABSOLUTA DIF. RELATIVA % % COMERC. ANUAL
_—————
FEBRERO 8.358.770 8.241.715 117.055 1,4 7,12%

10.020.671

OCTUBRE 9.310.100 9.588.247

DICIEMBRE 9.433.293 9.390.911
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I
EVOLUCION COMERCIAL (TM) POR FAMILIAS 2012-2014
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I
FRUTAS MAS COMERCIALIZADAS 2014 (KG)

DIFERENCIA
PRODUCTOS 2014 2013 RELATIVA(%) % SOBRE FAMILIA
PLATANOS 14.506.356 13.226.072 9,68% 20,88%

MANDARINAS 4.908.779 4.758.874 3,15% 7,06%

MELONES 4.307.848 4.338.215 -0,70% 6,20%

PERAS
SANDIAS 3.865.641 3.908.636 -1,10% 5,56%

KIWIS 1.867.685 2.344.865 2,69%
CNECTARNAS
PINAS 1.272.734 1.416.352 -10,14% 1,83%

CEREZAS 1.331.872 1.180.109 1,92%

CIRUELAS 1.014.854 869.254 16,75% 1,46%
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HORTALIZAS MAS COMERCIALIZADAS 2014 SKG!
DIFERENCIA o/ 50BRE FAMILIA

PRODUCTOS 2014 2013 RELATIVAA)
CTOMATES 9924653 10247448 315%  2068%
PATATAS 10.017.586 10.212.648 -1,91% 20,88%
(LECHUGAS S R% 1225%
CEBOLLAS 4.479.536 425.
CPMENTOS - 3339129 3223409  359%  696%
ZANAHORIAS 2.537.991 620.
S 8% 30%%
J. VERDES 1.702.710 617.
CCALABACINES 1619187 1567006 333%  337%
CHAMPINONES/SETAS 1.268.349 291,
S B 25%
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PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE FRUTAS 2012-2014
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PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE HORTALIZAS Y VERDURAS
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PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE PATATAS 2012-2014
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MERCADO CENTRAL

DE PRODUCTOS PESQUEROS

S
INTRODUCCION

Sin lugar a dudas es el sector de productos pesqueros el que
peores datos sigue proporcionando en los Ultimos afos de
entre todos los sectores presentes en MERCAOLID.

A esta situacion han influido diversos factores de indudable
importancia que se han ido intensificando desde el afio 2007,
y entre los que debemos destacar los siguientes:

e Una alteracion de los habitos de compra doméstico por
efecto de la crisis econdmica y la pérdida de
disponibilidades de renta con una clara penalizacion del
consumo de productos pesqueros, en favor de otros
productos alternativos o sustitutivos.

¢ De esta forma, en los ultimos siete afos se ha
reducido en casi 4,5 kg el consumo per capita
anual, pasando de los 30,1 kg/persona del afio
2008 a los 26,4 kg/persona en el afio 2014, o lo que
es lo mismo un descenso porcentual del 12,29%.

¢ Una pérdida por parte del comercio especializado de una
cuota de mercado de 8 puntos aproximadamente en favor
de los supermercados en los ultimos anos.

e Un exceso de oferta de determinados productos o
pesquerias que da lugar a sistematicas situaciones de
saturacion de mercado con la consecuente pérdida de
rentabilidad.

¢ Un incremento de la morosidad y de la asuncion de riesgos
por parte de las empresas mayoristas.

Todos estos factores entre otros han influido notablemente
en una reestructuracion del sector mayorista con un proceso
de seleccion y exclusion de operadores. En el caso de
MERCAOLID intensificado en los tltimos tres afios.

Los ultimos afios de crisis demuestran que han logrado
solventar mejor la situacion aquellas empresas que afos
anteriores comenzaron procesos de diversificacion (nuevos
nichos de venta, apertura de los canales de comercializacion
distintos de los tradicionales, incorporacion de nuevos
productos..etc) y especialmente aquellas que incluyeron
dentro de su objeto actividades que incorporan valor afiadido,
que les ha permitido ensanchar los margenes comerciales.

Segun los datos facilitados por el MAGRAMA el consumo
domeéstico de productos de la pesca cayo un 4% y el gasto un
2,8% respecto al afio 2013. Por el contrario el precio medio
de la categoria se incremento6 en 1,3%.

El consumo per capita quedo fijado en 26,40 kg/persona/aio
con una reduccion del 2,9% respecto al afio 2013.

Al igual que sucede en afos anteriores, la tinica subcategoria

que crece es el sector de las conservas. Descendiendo el

resto de subcategorias: pescados frescos (-3,5%), mariscos y

moluscos frescos (-4,4%) y productos congelados
(-4,8%).

LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE
MERCAOLID

El sector empresarial de productos pesqueros en
MERCAOLID, en su conjunto comercializé un total de 17.542
Tm, alcanzando un volumen de comercializacion similar al
afio anterior, con un leve descenso del -0,12%.Datos muy
diferentes a los de afios anteriores que registraron descensos
muy superiores.

A ello sin lugar a dudas ha contribuido un mejor
comportamiento e incremento de actividad de las salas de
elaborados, de las empresas con plataformas de productos
congelados y de las plataformas de compra de cadenas de
supermercados.

Desglosado por areas de actividad, las empresas asentadas
en el Mercado Central de Pescados registraron un descenso
conjunto del 5,12% en su actividad comercial respecto al
afio anterior. Por el contrario y a diferencia de lo ocurrido en
el 2013 las empresas asentadas en la Z.A.C., pertenecientes
al sector de productos pesqueros incrementaron su actividad
un 13,81%.






Por lo que a cotizaciones medias se refiere se han invertido
las tendencias de los ultimos afios, incrementandose el
precio medio ponderado de los productos pesqueros frescos
un 3,06% y el de productos congelados un 1,47%. La
recuperacion de cotizaciones se produce en casi todos los
productos de mayor comercializacion.

Del volumen total de géneros comercializados el 58,81%
fueron pescados frescos, con un descenso del 0,27%
respecto al 2013. Los mariscos y moluscos frescos
representaron el 15,61% con un descenso del 6,10%
respecto al 2013.Finalmente los productos congelados
representaron el 25,80%, siendo los Unicos que registran
incrementos positivos respecto al afio anterior equivalente a
un 4,31%.

Por lo que a pescados frescos mas comercializados se
refiere, la practica totalidad registra moderados descensos
de comercializacion con la excepcion del bacalao, chicharro
y salmon por el moderado crecimiento de sus precios. Los
mariscos y moluscos frescos registran también moderados
descensos por razon de precio fundamentalmente.

Por lo que a temporalidad se refiere debemos detectar
la estabilidad a lo largo de todo el afio, con un repunte

£

especial en las épocas proximas a las Navidades. En el afio
2014 el repunte navidefio se produjo bien entrado el mes
de diciembre, a diferencia de otros afios que empieza a
atisbarse en el mes de noviembre, lo que pone de manifiesto
el comportamiento cauteloso del comprador en politica de
aprovisionamiento.

A lo largo del afio 2014 por los factores anteriormente
expuestos han cesado en la actividad un conjunto de
empresas por dificultades economico-financieras.Ante esta
situacion el Consejo de Administracion ha adoptado una
serie de medidas y ayudas, con un doble objetivo: favorecer
el acceso a mayor espacio comercial a los operadores
ya presentes y la reconversion de espacio comercial en
espacios destinados a usos o actividades complementarias
relacionadas con el sector de productos pesqueros (salas de
elaboracion, frio complementario..etc).

Medidas que han permitido en unos casos, incrementar la
superficie media por empresa o la mejora de las estructuras
comerciales en otros.

No obstante lo anterior parece recomendable profundizar en
un auténtico estudio de redimensionamiento del Mercado
Central de Pescados.
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I
COMPARATIVA DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

PESQUEROS 2013-2014 (TM)
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS PESQUEROS (KG) 2014

2014 2013 DIF. ABSOLUTA DIF. RELATIVA % % COMERC. ANUAL

ABRIL 1.359.215 1.273.908 85.307 7,75%
JUNIO 1.412.881 1.425.317 -12.436 -0,87% 8,05%

AGOSTO 1.455.881 1.492.405 -36.524 -2,45% 8,30%
OCTUBRE 1.588.368 1.640.890 -52.522 -3,20% 9,05%

DICIEMBRE 1.709.876 1.765.206 -55.330 -3,13% 9,75%

17.542.777 17.563.368 100,00%

L
EVOLUCION COMERCIAL SECTOR PESCADOS 2012-2014 (KG
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I
PRODUCTOS PESQUEROS MAS COMERCIALIZADOS 2014

PESCADOS FRESCOS (KG)

PRODUCTOS 2014 2013
PESCADILLA 1.191.799 1.226.131
BOQUERON 858.584 849.915

DORADA
LUBINA 700.901 713.748
CHICHARRO 623.474 601.867
BACALAO 551557 507.459

(ATON-BONTO 464990
CONGRIO 394.394 407.053

(BACALADILLA-LRIO
TRUCHA 224,604 239.348

MARISCOS FRESCOS (KG)

PRODUCTOS 2014 2013
CALAMAR 409.584 437.169
ALMEJA 292.961 292.347
GAMBA 116.481 138.916
CENTOLLO 67.147 64.602
CHIRLA 41.628 43.986
BIGARO 29.336 32.191

CONGELADOS

PRODUCTOS 2014 2013
LANGOSTINO 624.481 619.156
GAMBA 445101 462.011
POTA 194.372 190.300
CRUSTACEQS 128.744 124.571

DIFERENCIA

RELATIVA(%) % SOBRE FAMILIA

-2,80%

11,55%

1,02% 8,32%

-1,80% 6,79%
3,59% 6,04%
8,69% 5,35%
-3,11% 3,82%

-6,16%

2,18%

DIFERENCIA

RELATVA®Y) % SOBRE FAMILIA

-6,31%

14,95%

0,21% 10,69%

-16,15% 4,25%

3,94% 2,45%

-5,36% 1,52%
-8,87% 1,07%
DIFERENCIA

0,86% 13,92%

-3,66% 9,92%
2,14% 4,33%

3,35% 2,87%
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COMERCIALIZACION POR FAMILIAS 2014 (%)
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PRECIOS MEDIOS PONDERADOS DE PESCADOS Y MARISCOS
FRESCOS 2012-2014
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La Zona de Actividades Complementarias constituye una parte
esencial de MERCAOLID, ocupando el 43% del espacio total de
la Unidad Alimentaria de Valladolid.

A dia de hoy se encuentra construida el 100% de la superficie
edificable y explotado mas del 97% de dicha superficie por mas
de 36 empresas.

En el caso de MERCAOLID la Zona de Actividades
Complementarias ha integrado tres tipos fundamentales de
actividades:

a.Actividades Complementarias o que aportan valor afiadido de
las propias empresas mayoristas asentadas en los Mercados
Centrales.

b.Actividades que se aprovechan de las sinergias generadas
por los Mercados Centrales anexos.

c.La incorporacion de nuevos sectores relacionados con la
alimentacion, en especial la incorporacion del sector carnico.

En conjunto las empresas de la ZAC comercializaron casi
50.000 Tm de productos diversos, con un incremento del
3,80% respecto al 2013. Representando casi el 30% de la
totalidad de productos comercializados en MERCAOLID.

Por sectores, de nuevo el sector carnico fue el de mayor
importancia, representando el 41,60% del total de productos
comercializados, seguido por el sector hortofruticola, en
el que se incluyen los almacenes de maduracion de
platanos y almacenes de patatas que represento el
34,83% del total de productos comercializados en la

ZAC.A estos sectores le siguen los de alimentacion

seca 0 envasada (16,99%), congelados(5,72%) y otros
productos (0,86%).

Alo largo del afio 2014 son destacables tres aspectos:

e Un incremento de la actividad de despiece de algunas
empresas carnicas.

e La incorporacion de un grupo carnico importante a nivel
nacional.

¢ Y el aumento de actividad de alguna empresa maduradora de
platano-banana para atender a plataformas de una
importante cadena de supermercados.

El sector carnico comercializd un total de 20.449 Tm, registrado
un incremento del 0,99%.

Como en afios anteriores dentro de este sector destacd la carne
de vacuno (64,04%), porcino (24,67%), aves (4,74%), ovino
(0,80%) y otros productos o elaborados carnicos (5,75%).

Segun los datos facilitados por MAGRAMA, en el Informe de
Consumo para 2014, el consumo doméstico de productos
carnicos en Espafa se redujo un 4,3% en volumen y un 4% en
valor, con un consumo per capita de 51 kg.

Estos descensos fueron inferiores en la carne fresca, con una
variacion negativa del 3,3% en volumen y del 2,8% en valor.
Quedando fijado el consumo doméstico per capita en 37,68 kg

con una variacion negativa del 2,2%.

Dentro de la cesta de perecederos, la carne fresca sigue siendo
la categoria mas importante, con un 26% del gasto total. Con un
consumo casi cuatro veces a la semana en casi un 90% de los
espanoles.

Dentro de los tipos de carne, 1a de ave es la mas consumida con
casi un 38% del volumen y un 31% del valor. Seguida del cerdo
(29% del volumen y valor) y el vacuno (15,5% del volumen y
24,4% del valor).

Las carnes frescas acumulan dos afios negativos en lo que a
consumo se refiere, debido al alza de precios por encima del
1%.

La hipersensibilidad al precio por parte del consumidor
derivada de la crisis econémica, segun la Consultora Nielsen,
provoco que la cesta de la compra de los espafioles incluyera
mas carne de cerdo y menos de pollo. La bajada del 2,5% del
importe de la carne de cerdo fue premiada con un aumento
en sus compras del 0,8%. Por el contrario, el pollo que se
encarecio el 2% provoco una caida del 5,4% en sus compras.

Podriamos definir a la charcuteria como uno de los tnicos
nichos de mercado alimentario de este sector de mayor
crecimiento. En este sentido los espafioles aumentaron la
compra de estos productos en un 0,7% a lo largo del

2014 a pesar de encarecerse un 0,9%.

‘5 El descenso de consumo mas significativo en
Espaia fue el de carne de vacuno que cayd un 6%
de volumen y un 4,9% de valor respecto al 2013,

con un incremento en el precio medio del 1,1%.

Las tendencias observadas a nivel nacional no se cumplieron
en MERCAOLID. El volumen de carne de pollo vendido crecio
un 33% como consecuencia de la instalacion en MERCAOLID
de una empresa especializada en dicho sector de carne y el
incremento del despiece de otras salas de elaboracion de este
tipo de producto.

También crecio la actividad de comercializacion de otros
productos en especial de charcuteria o embutidos (+17,71%).
Por el contrario decrecio el volumen comercializado de carne de
vacuno (-0,21%) y en especial de producto porcino (-3,57%). El
ovino se mantuvo en niveles parecidos a los de afos anteriores.

Y al igual que afios anteriores, debemos destacar el importante
volumen de platanos—bananas madurados por las empresas
especializadas asentadas en la ZAC como consecuencia de
una importante cuota de estas a nivel regional y los convenios
de aprovisionamiento con algunas importantes cadenas de
supermercados para las plataformas ubicadas en el Noroeste y
Centro de Espaiia.

Finalmente debemos resefar el incremento de la actividad de
las Plataformas de productos congelados.
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS CARNICOS 2014
(% SOBRE TOTAL FAMILIA)
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SERVICIOS Y ACTIVIDADES

ACCESOS Y MOVILIDAD

A lo largo del 2014 los vehiculos de desabastecimiento y
compradores que accedieron al recinto de MERCAOLID
fueron 291.974, con un incremento porcentual del 1,29%
respecto al afio anterior.

Datos que ponen de manifiesto una media diaria de 1.154
vehiculos en dias de mercado.

Al igual que en afos anteriores, sigue existiendo una
tendencia a la concentracion de actividad conjunta los
martes, jueves y viernes. Siendo los lunes los dias de
mayor concentracion y aprovisionamiento para el sector
hortofruticola.

Alo largo del 2014 se incrementd la solicitud de abonos que
permite una minoracion de los gastos de acceso al recinto.
También crecio la figura del abono nocturno por las
ventajas que proporcionan al minorista habitual.

La media mensual de actos de desabastecimiento
ha quedado fijada en 24.331 vehiculos, existiendo
repuntes al alza en los meses de verano y diciembre
como viene siendo habitual.

Por lo que a vehiculos de abastecimiento se refiere, a lo
largo del afio 2014 accedieron al recinto un total de 39.127
vehiculos, registrando un descenso de entrada de vehiculos
del 1,05% respecto al afio 2013.

El fuerte grado de saturacion de explotacion de las
instalaciones y la creciente dotacion de vehiculos por parte
de las empresas, ocasiona ciertos problemas diarios en
determinados horarios. Situacion que provoca la necesidad
de un control minucioso de vigilancia, tanto de las rotaciones
como de los tiempos autorizados para estacionamiento.

A raiz de la incorporacion de nuevas empresas con
importante distribucion capilar el problema se ha agudizado,
provocando problemas de interna saturacion en algunos
puntos concretos de la Unidad Alimentaria.

Los dias mas importantes para el aprovisionamiento de
géneros son los domingos y miércoles en el caso del Mercado
Central de Frutas; las madrugadas de los martes y viernes
en el caso del Mercado Central de Pescados; y los lunes y
miércoles en la ZAC.

El abono nocturno y la modificacion de los horarios para
deposito de envases ha permitido mayor fluidez en las

entradas al reducirse los momentos de concentracion de
compradores.No obstante lo anterior dicha figura esta
generando el problema de acceso de ciertos compradores
a las naves antes de hora, lo que obligara a la adopcion
de ciertas medidas, inclusive la posible retirada de dichos
abonos.

SEGURIDAD Y RIESGOS
LABORALES

Alo largo del afio el servicio integral de seguridad y vigilancia
de MERCAOLID fue prestado por la empresa “Grupo Norte
Soluciones de Seguridad S.A.”, empleando una media de 10
recursos humanos con cobertura integral de 24 horas los
365 dias del afio.Con presencia reforzada en determinados
horarios y campafias especiales (navidades, punto limpio,
zona recogida de envases... etc)

Asi mismo un afio mas la empresa encargada
del mantenimiento de los sistemas pasivos de
seguridad ha sido la empresa “Eulen Seguridad
SA”

A diferencia de afios anteriores en que no se
detectaron incidentes graves desde el punto de vista de
seguridad, en los ultimos meses algunas empresas de
MERCAOLID han sufrido distintos robos o tentativas de robo
con el consiguiente dafo de instalaciones en este ultimo
caso.

Analizada la operativa y modus operandi, la direccion de
MERCAOLID, adopt6 las siguientes medidas:

e Sustitucion de algunos vigilantes y operativa de vigilancia.

e Acordar una mejora importante en los sistemas de
seguridad pasiva del recinto, con una inversion cercana a
los 40.000¢€.

Esta dltima inversion, va aconsistir fundamentalmente en:

¢ Incremento de la altura de las vallas perimetrales del
recinto en la parte colindante con jardines.

e Instalacion en parte del vallado del recinto de cable sensor
detector de saltos y corte de valla.

e Instalacion en parte del vallado de un sistema de
videovigilancia con la instalacion de camaras anal6gicas
con analisis de imagen.

e Sustitucion de las camaras interiores y exteriores actuales



por otras de tecnologia HD-CUI de alta definicion.
e Sustitucion de los sistemas de videograbacion.
e Ampliacion del numero de camaras de exteriores.

Asimismo se ha realizado una tarea de consultoria para la
mejor coordinacion de los sistemas privados de seguridad de
las diversas empresas con los propios de MERCAOLID.

La saturacion de tareas en determinados momentos del
dia en puntos concretos, como son el de los almacenes de
recogida de envases y punto limpio, también ha generado
algun accidente y sistematicas situaciones de riesgo. Para
reducir las mismas a lo largo del 2014 entraron en vigor una
serie de reglas de funcionamiento interior que establecieron
un “recorrido verde” de Unica direccion asi como espacios y
horarios delimitados para diferenciar actividades.

Las reglas han mejorado el funcionamiento interno de estas
tareas en el recinto y disminuido las potenciales situaciones
de riesgo aunque es un capitulo manifiestamente mejorable.

Finalmente al igual que afos anteriores se han vuelto a
realizar actividades de comunicacion con usuarios relativas al
cumplimiento de la normativa vigente en materia de riesgos
laborales en lo que a coordinacion de actividades se refiere.

Un afio mas se han intensificado las tareas de policia y control
en la realizacion de obras o mantenimiento en general por
terceras empresas en el recinto de MERCAOLID.

MEDIO AMBIENTE

La empresa encargada de la gestion y explotacion del
“punto limpio” de MERCAOLID, “EUROPAC RECICLA S.A.U.”

ha logrado recuperar para su posterior reutilizacion un total de 465
Tm de carton, 51 Tm de poriexpan (EPS), 128 Tm de envases de
maderay 3 Tm de film de plastico, segun datos facilitados por esta.

En los Ultimos afios se ha detectado un incremento exponencial en
la utilizacion de envase no retornable de madera, carton y plastico
por parte de las empresas mayoristas frente al tradicional envase
de plastico retornable.

Esta situacion esta generando un problema de saturacion a
la empresa gestora del punto limpio. Esto unido a la escasa
valoracion de alguno de los residuos, la esta generando varios
problemas para mantener una Cuenta de Explotacion saneada.

Por otro lado, y tras una auditoria por parte de responsables del
Servicio Municipal de Limpieza y de la Planta de Tratamiento
(CTR), se lleg6 a la conclusion de la necesidad de mejorar
sustancialmente los ratios de recuperacion de residuo reutilizable
generados en MERCAOLID.

Con la finalidad de alcanzar dicho objetivo se han adoptado una
serie de medidas que entraran en funcionamiento en el afo 2015:

e Aprobacion de reglas para mejorar la separacion de residuos,
unido a una campafia de sensibilizacion entre los usuarios.

e Adquisicion de diversa tipologia de contenedores segun tipo de
residuo para incrementar su separacion.

 Racionalizacion de las tareas y horarios de los operarios de
EUROPAC RECICLAS.A.U.

¢ Apoyo de los trabajadores del servicio de limpieza de
MERCAOLID a los operarios de EUROPAC en determinadas
tareas 0 momentos de saturacion.

El objetivo no es otro que mejorar las ratios de separacion de
residuo reutilizable y que a la Planta de Tratamiento (CTR) vaya
dirigido solo el mayor porcentaje de residuos organicos posible.

El Consejo de Administracion de MERCAOLID ha acordado la
compra de una planta fotovoltaica de 0,225Mw ya instalada sobre
las techumbres de MERCAOLID por un operador que compensaba
a MERCAOLID mediante el arrendamiento de la techumbre
utilizada. La inversion asciende a 977.500€ y se ejecutara alo largo
del 2015.

Después de la compra, MERCAOLID dispondra en techumbre de
unas plantas fotovoltaicas de 0,450Mw a las que hay que sumar
dos pequeiias plantas de autoconsumo instaladas en su momento
para el Area Administrativa y el Centro de Control.Ello representa
una importante apuesta por las energias renovables a pesar de la
inseguridad existente en el marco regulatorio.

Finalmente a lo largo del 2014 se continud el proceso de
sustitucion de luminaria en favor del LED.

CONTROL SANITARIO

El control higiénico-sanitario de productos

comercializados en MERCAOLID es realizado

por Inspectores Veterinarios pertenecientes a los

Servicios Oficiales de Salud Publica de la Junta de
Castillay Leon.

Dichos inspectores desarrollaron a lo largo del 2014 los
siguientes programas y actuaciones:

e Tramitacion de la inscripcion de empresas y
establecimientos alimentarios ubicados en MERCAOLID, en
los Registros Nacional, Autondmico y Local, teniendo en
cuenta las diferentes formas de inscripcion en el Registro
de las empresas y establecimientos alimentarios en funcion
de las actividades desarrolladas. Actualizaciones y bajas en
el Registro General Sanitario de Empresas Alimentarias
(modificacion de categorias, actividades y ampliacion de
actividad) de todas las industrias y establecimientos.

* |nspecciones realizadas.

— Restauracion y comidas preparadas: 32

— Inspecciones diarias con controles normalizados:
- 4.160 al afio en establecimientos de pescados
- 5.980 al afio en establecimientos de fruta

— Frutas y verduras: 150 controles normalizados.

— Pescados, crustaceos y moluscos: 87 controles
normalizados.

— Carnes y derivados: 308 controles normalizados.

— Almacenes: 52 controles normalizados.

¢ Retirada del consumo, por presentar alteradas sus
caracteristicas organolépticas, un total de 43.528 kg. de



productos diversos. Correspondiendo 42.633 kg. a frutas y
verduras y 896 kg. a productos de la pesca y marisco.

e Toma de muestras para su determinacion microbioldgica
y/o fisicoquimica, con un total de 41 muestras
reglamentarias y/o prospectivas de las cuales:

— 8 muestras (nitritos) correspondieron a productos y
preparados carnicos.

— 14 muestras (cadmio, plomo, nematodos) de pescados,
moluscos y crustaceos.

— 3 muestras (cadmio, plomo) de hortalizas.

Como resultado de estos analisis no se procedio al “cierre
cautelar” de ninguna empresa.

e En el programa de Control Oficial en Industrias y
Establecimientos Alimentarios, se procedio a cumplimentar
los cuestionarios de inspeccion, supervision y verificacion
en industrias carnicas y de la pesca. Ampliando
actualmente la supervision, y verificacion del plan APPCC
en Industrias.

OBRAS E INVERSIONES

Alo largo del afio 2014 se realizaron inversiones por importe
de 120.266€ correspondientes a reformas y mejoras de
locales comerciales diversos y equipos para el proceso
de informacion.

Asimismo se realizaron gastos por importe
de 242.340€ con destino al mantenimiento
de instalaciones en general (reparacion de
suelos, luminarias, pinturas, instalaciones eléctricas,
techumbres, fachadas..etc).

Trascurridos dieciocho afos desde la inauguracion de
MERCAOLID el grado de degradacion de las instalaciones es
importante, lo que obliga afo tras afno a subir las partidas
de mantenimiento y conservacion para mantener las
instalaciones en un adecuado nivel de uso.

Asimismo en los proximos afios se realizaran importantes
inversiones para la reforma y transformacion de espacios
comerciales en nuevos usos como ya ha sucedido con la
Nave de Productores Agrarios y en un futuro se prevé para el
Mercado Central de Pescados.

CALIDAD

Por duodécimo afo consecutivo MERCAOLID tiene
implantado un sistema de calidad que afecta a los principales
procesos y actividades que afectan al servicio publico
prestado por la Sociedad conforme a la Norma IS0 9001.

En la Auditoria de Calidad celebrada en octubre de 2014
realizada por nuestra empresa auditora S.G.S. el equipo
auditor ha recomendado el mantenimiento del certificado del

Sistema de Gestion ya que se han cumplido correctamente
los requisitos de la Norma y se demuestra la capacidad para
cumplir con los requisitos del servicio.

Un aflo mas en la Auditoria no nos han detectado No
Conformidades en nuestro sistema.

]
AREA DE FORMACION

A finales de verano de 2014 se concluyeron las obras de
acondicionamiento del Centro de formacion de MERCAOLID.
Area explotada por la empresa especializada “Marsdigital
S.L.”, con diversos centros de formacion en distintas
capitales de la geografia espafola.

El Area de Formacion esté integrado por cuatro aulas
polivalentes de formacion y una sala de profesores, con
una superficie de 370 m2, sita en una zona anexa al Area
Administrativa de MERCAOLID.

La empresa ha tenido mas problemas de los deseados para
la homologacion y acreditacion del Centro. Ademas han
buscado una acreditacion nacional para ampliar el espectro
posible de cursos.

Los objetivos del Area de Formacion son varios:

e Disefiar una formacion a la carta de las empresas y
trabajadores en funcion de las necesidades
especificas.

e Disefiar una formacion especifica para un perfil
profesional que se ha dado en llamar “trabajador
de merca” que abarcaria distintas materias.

¢ Una oferta externa tanto para empresas de la Unidad

Alimentaria como para empresas de fuera, encajadas en las
programaciones de las Consejerias de Empleo y Educacion
de la Administracion Autonémica.

No obstante todo lo anterior, se contempla como
indispensable para sus gestores la ampliacion del radio de
accion del Area de Formacion para su futura viabilidad.

e
IMPLICACION SOCIAL

A lo largo del 2014 y como viene siendo habitual, se
articularon visitas al recinto de MERCAOLID para distintos
tipos de colectivos, entre los que cabe destacar:

e Centros escolares de nuestra capital a través del programa
municipal “conoce tu ciudad”.

e Centros escolares de la provincia de Valladolid o limitrofes a
través de la Junta de Castilla y Ledn.

e Colectivos de Escuelas de Formacion de cadenas de
supermercados.

e Colectivos de Escuelas de Formacion de restauracion a
través de la Escuela Internacional de Cocina de Valladolid o
de otros centros de formacion.



e \isitas institucionales de diversa naturaleza, tanto
nacionales como internacionales.

Asimismo y dentro de la necesaria implicacion de
MERCAOLID en el tejido social vallisoletano, la Sociedad
ha patrocinado y colaborado con distintas actuaciones:
patrocinio de actos promacionales de la ciudad, patrocinio de
eventos deportivos diversos, actividades culturales o sociales
de barrios, ayudas a colectivos con especiales dificultades de
integracion... etc.

Finalmente indicar la presencia de MERCAOLID en el
certamen Alimentaria de Castilla y Leén en el mes de marzo
de 2015 con la finalidad de favorecer la promocion comercial
de las empresas de MERCAOLID
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COMENTARIOS A LOS

ESTADOS FINANCIEROS

COMENTARIOS A LOS ESTADOS
FINANCIEROS

En un contexto complicado desde el punto de vista
socio-econémico y para gran parte de las empresas que
forman parte del tejido econdmico resulta especialmente
satisfactorio poder presentar un aflo mas a nuestros
accionistas unos resultados que podemos calificar de
positivos.

El resultado econdmico del ejercicio 2014 de Unidad
Alimentaria de Valladolid, S.A. (MERCAOLID), presenta un
beneficio antes de impuestos (BAI) de 624.294,38 euros, que
supone un descenso porcentual del -38,55% respecto a

los resultados del ejercicio anterior.

Es decir, después de un afio que podriamos
considerar de andmalo por la entrada de unos
importantes ingresos extraordinarios, la Sociedad
ha vuelto a parametros similares a los de otros afios
anteriores en lo que a resultados de su Cuenta de Explotacion
se refiere.

Los resultados tienen especial significacion si se tiene
en consideracion que atendiendo al contexto existente la
Sociedad acordo la congelacion de rentas y de todo tipo de
precios o canones desde hace dos afios. Habiendo acordado
su prérroga hasta al menos julio de 2016.

CUENTA DE RESULTADOS

Los datos al cierre del ejercicio 2014 recogidos en la
Cuenta de Resultados de Unidad Alimentaria de Valladolid
S.A. reflejan una cifra de negocios de 2.043.062 euros,
registrando un descenso de -1,73% respecto al ejercicio
anterior.

Desglosada los ingresos de la sociedad, 1.889.442 euros
(76,41%) correspondieron a ingresos corrientes o propios
de la actividad, descendiendo moderadamente en un -2,32%
respecto al ejercicio anterior; los ingresos por entradas
han supuesto 154.135 euros (6,23%), incrementandose
en un 5,31% respecto al afio anterior; otros ingresos de
explotacion se elevaron a la cifra de 388.694 euros (15,72%),

disminuyendo un -44,30% respecto al ejercicio anterior; los
ingresos financieros ascendieron a 40.518 euros (1,64%),
lo que representd una disminucion del -34,95% respecto al
2013.

Por lo que respecta a los ingresos corrientes de la sociedad,
los ingresos procedentes de las rentas de ocupacion de
espacios en los Mercados Centrales ascendieron a 1.364.585
euros, reduciéndose en un -4,24% respecto al 2013; los
procedentes de rentas de ocupacion de la Z.A.C. (Zona de
Actividades Complementarias) ascendieron a 524.857 euros,
incrementandose en un 3,06%. El descenso de ingresos por
rentas se produce de forma significativa por la minoracion
de ingresos procedentes del arrendamiento de locales en el
Mercado Central de Pescados.

En cuanto al capitulo de gastos, estos ascendieron
en su conjunto a 1.848.496 euros, registrando un
incremento del 1,24% respecto al ejercicio 2013.

Dentro de la estructura de gastos, los gastos de
administracion representaron el 1,03%, los gastos
correspondientes a servicios exteriores el 37,61%,

los de aprovisionamiento el 7,02%, los gastos de personal el
18,72%, los gastos tributarios el 2,72%, las amortizaciones y
otras dotaciones el 31,44% y los gastos financieros el 0,65%.

El Resultado Econémico Bruto de Explotacion (R.E.B.E.) fue
de 1.191.943 euros, lo que representa una disminucion del
-23,87% respecto al afio 2013.

BALANCE

Por lo que se refiere al Estado Patrimonial de la Sociedad
reflejado en el Balance de Situacion a 31/12/2014, la cifra
total de Activo y Pasivo se ha situado en 10.775.697 euros,
disminuyendo en 458.779 euros respecto al ejercicio anterior.

El pasivo de la Sociedad refleja una estructura financiera
solvente y saneada con una cifra de Recursos Propios de
7.632.721 euros, de los que el 83,35% corresponden a
Fondos Propios de la Sociedad.

Cabe destacar que durante el ejercicio 2014, la Sociedad
tiene un endeudamiento por importe de 650.242 euros para
sufragar el 75% de la inversion en plantas fotovoltaicas



realizadas en afos anteriores.

Finalmente y como indicadores de la estructura financiera
saneada de la Sociedad, la ratio de exigible o endeudamiento
a 31/12/2014 se sitta en el 0,41. Siendo el endeudamiento a
largo plazo 0,36 y a corto plazo 0,05.

NUEVAS INVERSIONES

En el ejercicio 2014 se realizaron como inversiones
mas significativas las de acondicionamiento de locales
comerciales e inversiones en camaras y equipos frigorificos
asi como en equipos para el proceso de la informacion por
importe total de 120.266 €.

PREVISIONES PARA EL
EJERCICIO 2015

La disponibilidad financiera de la Sociedad ha permitido
contemplar nuevas inversiones que le garanticen
incrementar los ingresos tipicos y atipicos en una politica de
diversificacion.

En dicho contexto, la Sociedad ha decidido la compra de una
planta fotovoltaica instalada en la techumbre de MERCAOLID
que venia explotando un operador por importe aproximado de
977.500¢€.

Asimismo se prevé la realizacion de inversiones para la
transformacion y reconversion de espacios comerciales en
espacios destinados a manipulacion y transformacion.



UNIDAD ALIMENTARIA DE VALLADOLID S.A.

BALANCE DE SITUACION AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014

ACTIVO EJERCICIO 2014 EJERCICIO 2013

ACTIVO NO CORRIENTE 8.544.239,45 8.854.342,82

Coste 55.813,71 54.987,26
Amortizacion -18.191,81 -16.153,93
N BN
Coste 18.275.668,16 18.155.402,25
Amortizacion -9.925.811,99 -9.346.654,14
L ]

Instrum. patrimonio 156.761,38 6.761,38

ACTIVO CORRIENTE 2.231.457,96 2.380.133,66

Clientes por vtas y prest.de servicios 74.123,48 36.613,19
Deudores 0,00 4.677,89
Personal 420,71 0,00

Inversiones f*a c/p 1.837.174,66 1.912.174,66



UNIDAD ALIMENTARIA DE VALLADOLID S.A.

BALANCE DE SITUACION AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014

PATRIMONIO NETO Y PASIVO EJERCICIO 2014 EJERCICIO 2013

PATRIMONIO NETO 7.632.721,44 7.715.302,55

Capital 4.207.070,00 4.207.070,00
Reservas 1.671.822,50 1.344.819,36
Resultado del ejercicio 483.220,78 779.989,30

PASIVO NO CORRIENTE 2.776.170,50 3.019.806,65

Deudas con entidades de crédito 531.157,44 650.241,52
Otras deudas a largo plazo 1.668.829,48 1.722.678,82

PASIVO CORRIENTE 366.805,47 499.367,28

Deudas con entid.crédito 88.526,26 88.526,26
Otras deudas a corto plazo 676,30 1.047,01
Proveedores 21.754,81 7.907,47
Otros acreedores 244.628,13 398.602,56




UNIDAD ALIMENTARIA DE VALLADOLID S.A.

CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS EJERCICIO 2014

EJERCICIO 2014 EJERCICIO 2013

OPERACIONES CONTINUADAS

RESULTADOS DE EXPLOTACION 595.762,49 977.757,44

RESULTADO FINANCIERO 28.531,89 38.142,24

RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 624.294,38 1.015.899,68

RDO DEL EJERC.PROCEDENTE DE OPERAC.CONTINUADAS 483.220,78 779.989,30

OPERACIONES INTERRUMPIDAS 483.220,78 779.989,30

RESULTADO DEL EJERCICIO 483.220,78 779.989,30
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NAVE DE FRUTAS

EMPRESA PTO ALMACEN

FRUTAS MI CAPRICHO S.L. F-3,F-4 AF-7

HORTELANOS DE MERCAOLID, S.L. F-6 AF-29

JESUS MANJON MIGUEL F-10 -

FRUTAS MAGO S.L. F-13 AF-10
COMPARIA MAYORISTA FRESA S.L. (GRUPO BARGOSA) F-15,F-17,F-18 -

VALLCEDIS, S.L. F-19 AF-17

VALLAFRUIT S.A. F-21,F-23 AF-15,16,18

DISHORVA S.L. F-22B, F-24 AF-11,12

FRUTAS Y VERDURAS MONTENEGRO, S.L. F-26, F-28, F-30 AF-19,20,21

FRUTAS DE EUROPA TABUENCA S.A. F-33 AF-30

FRUTAS HERMANOS FLOREZ S.L. F-32, F-35, F-36 ]




NAVE DE HORTALIZAS

PRODUCTORES AGRARIOS PTO

CESAREO FARRN ABON H-16B

HORTALIZAS BAZAN,S.A.T. H-19AB

LUIS MIGUEL DIEGUEZ GONZALEZ H-21AB

CENTRAL HORTICOLA HNOS. MUNOZ ARNANZ, S.L. H-23B

LUIS JAVIER ALONSO MUNOZ H-25B

M? ISABEL DEL HOYO GARCIA H-31B

JESUS ANTOLIN GARCIA H-35A

JOSE MUN0Z MUNOZ H-41B

CENTRAL DE COMPRAS |

AHOVA (Asociacion Hortelanos) H-27AB, H-29AB

LUIS GONZALEZ VICENTE H-39AB

DA SILVA GASTRONOMIA L-2




NAVE DE PESCADOS

EMPRESA PTO ALMACEN

HIPOLITO VALDUNQUILLO CARLON P-3 -
ARGO-FISH, S.L. P-6 -
MERCAFISH 2012 S.L. P-8 -
LUNA DEL CARIBE P-10 -

PESCADOS CARLOS BLANCO S.L. P-12 -

PESCAPASAJES, S.A. P-14 ,

PESCADOS PUERTO AZUL, S.L. P-17 -

CARDIOFISH P-19, P-21 -

PESCADOS ALBA S.L. AP-789,10,11,12YAF-23




LOCALES COMERCIALES

EMPRESA PTO

RESTAURANTE “IBALOR-2”

MERCAGESTION E-1

(UBORATOROSCADRDSSCAL —E1Es
CAFETERIA “LA LONJA” E-5

GumnbRO B
COYAOLID, S.L. E-8

CFRAKNALQULERDEVEHCUOSSA 62
TRANSPORTES HNOS. MUNOZ DEL RIi0 c-3

EMBALAJES CASTELLANOS S.L. C-6,7,8




EMPRESA

CASH & CARRY
MAX DESCUENTO (EL ARBOL)
COMERCO (DIGASA)

MADURACION DE PLATANOS
COMPANIA MAYORISTA FRESA, S.L.
PLAVASA

FRUTAS MI CAPRICHO S.L.
AGUSTIN CUADRADO

DISTRIBUCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS

FRUTAS MI CAPRICHO, S.L.
FRUTAS EL ZAGAL

FRUTAS SANCHEZ FUSTER, S.L.
VALLAFRUIT, S.A.

FRUTAS ROMERO

FRUTAS HERMANOS FLOREZ S.L.
FRUTAS TERRADOS S.L.

DON TOMATE GRANDES FRUTERIAS, S.A.

MARKO MARKET

PTO

MZz-1, MZ-3
PZ-15 a PZ-26

MZz-2, MZ-4
MZz-6, MZ-8
Mz-8’, MZ-10
MZz-12

Mz-17
MZz-19
Mz-21
MZz-23
MZz-24
SC-1
SC-2-3
SC-4-5
E-2




ZAC

I
EMPRESA PTO
ENVASADOS VIMAR, S.L. SC-6-1

(SSORAMARPESCADOSMBASL)  Aamamwven
FISH SELECCION E-7

R —
MARTIN & GEIJO, S.L. PZ-1

CCRNCSWWACEESSL e
EMBUTIDOS RODRIGUEZ S.L.U. PZ-6

CADESPEVSAGASTELANASL PARSEELPRORCILG
SANTAVACA PZ-8, PZ-10

COMCMLLARENAMESA e
DELICATESSEN PZ-14

MRCOSEMISSL e
AVICOLA DE GALICIA, S.A. (GRUPO VALL COMPANYS ) SC-7

CONDESA MZz-20, 22

T _

ACEITUNAS DOMINGUEZ Mz-18
RECUPERACIONES OLID MERCA, S.L. SC-0

EUROPAC RECICLA S.A.U. (PUNTO LIMPIO) E-3















